STUDIOSIEUUMINETION
P &« «)

Nous réalisons vos demandes sur mesure et sans superflus.

PROJET

1.1 Coordonnées

Nom : Prénom :
Adresse: NP, Lieu :
Téléphone : E-mail :
Date :

1.2 Breve description de votre future entreprise
But du projet d’entreprise, domaine d’activité, produits, services :

Mon Projet :
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Nous réalisons vos demandes sur mesure et sans superflus.

1.3 L’idée de départ, origine, motivation :

J’ai commencé la photographie il y a 10 ans par passion. En France en 2015 je me suis mis &8 mon
compte en auto-entreprise, mais trop de personnes faisaient des tarifs trés bas et travaillaient de fa-
¢On non déclarée, ce qui était difficile pour se faire une place. J’ai donc jusqu’a ce jour fait de la pho-
tographie en collaboration pour continuer a me perfectionner et suivre des formations en ligne sur
les techniques de retouches photos.

Depuis, je me suis perfectionné en photographie, ainsi que dans la création audio et je continue a
suivre des compléments par correspondance sur la photo, vidéo et musique, dans le but d’apprendre
de nouvelles techniques et du matériel dans lequel je pourrais investir a I'avenir.

1.4 Les principales cibles : (Qui vous souhaitez atteindre, & qui vous voulez vendre votre
produit...)
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1.5 Lavaleur ajoutée de vos produits et services

Valeur ajoutée
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1.6 Points forts et faibles, les risques
Les points faibles, risques de mon projet  Mesures prises pour y pallier (si nécessaire)

1.7 Mes principaux atouts (compétences) :
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1.8 Lacunes et mesures
Mes principales lacunes Mesures pour y pallier (si nécessaire)

1.9 Les principaux concurrents

1.10 La promotion ou publicité
Les mesures promotionnelles que je mettrai en place (marketing, publicité) :
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1.11 Les partenaires
Mes principaux partenaires (fournisseurs, sous-traitants, etc.) :

1.12 Les actions concrétes pour aller de I'avant
Les 5 prochaines étapes (objectifs) Echéances

1.13 Les questions qui me restent a clarifier
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2 Estimation du budget d’'investissement

2.1 Dépenses uniques

Quoi Montant

Total Dépenses

2.2 Ressources

Fonds propres 0

0
Prét privé 0
Total Ressources 0
Besoins financiers (dépenses —ressources) 0

Estimation des charges et du chiffre d’affaires - année 1
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2.3 Charges annuelles 1ere année

Quoi Montant

Charges variables (matiéres premiéres, sous-traitants, etc.) 0
Salaire(s) net(s) 0
Assurances sociales (environ 15% si indépendant et 25% si salarié) 0
Notes de frais 0
Formation 0
Loyer & charges (électricité, etc.) 0
Téléphone 0
Internet 0
Frais administratifs (poste, etc.), photocopies, matériel de bureau 0
Maintenance informatique et logiciels 0
Entretiens Machines 0
Abonnements 0
Véhicule (p. ex. 80 ct/km ou frais effectifs) 0
Fiduciaire et conseils 0
Autorisations 0
Assurances entreprises (RC, ...) 0
Publicité, actions commerciales, communication 0
Frais de représentation 0
Frais bancaires et de gestion 0
TVA 0

Total Charges
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2.4 Estimation des Revenus (ventes)
Activité 1

Activité 2

Activité 3

Total Revenus

Revenus - Charges (si positif = bénéfice / si négatif = déficit)

2.5 Estimation du (CA) chiffre d’affaires, des charges et des bénéfices ou des

pertes .
Chiffre d’affaires Charges Bénéfices/pertes
Année 1 0K 0K 0K
Année 2 0K OK OK
Année 3 0K 0K 0K

Je n’ai pas pu évaluer le chiffre d’affaires, par ce que :
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